Setembro 2023

- SBV(

Sociedade Brasileira
de Varejo e Consumo

Ambiente Econémico £

Outras formas de mensurar Pobreza e Vulnerabilidade no Brasil

O IBGE divulgou no final do més de Agosto, trés novos indicadores ndo monetarios, dentro do escopo da estatistica experimental,
capazes de ajudar a entender a pobreza e a qualidade de vida no pais. Estes indicadores forma construidos a partir de informacoes
coletadas na Pesquisa de Orcamentos Familiares — POF e comparada entre as edi¢des de 2008 / 09 e 2017 / 18. Os trés indices s3o:
indice de Pobreza Multidimensional ndo Monetéario (IPM-NM), indice de Vulnerabilidade Multidimensional ndo Monetario (IVM-NM) e
indice de Pobreza Multidimensional ndo Monetario com Componente Relativo (IPM-NM).

Como o préprio nome diz, os indices multidimensionais procuram avaliar estes aspectos sob a dtica de cerca de 50 indicadores nao-
monetarios e agrupados segundo seis dimensoes, a saber: moradia, acesso aos servigos de utilidade publica, satde e alimentagao,
educagdo; acesso aos servicos financeiros e padrdo de vida e transporte e lazer.

As pessoas sao consideradas em situagdo de pobreza quando a pesquisa detecta perdas e privagdes de qualidade de vida, equivalentes
a, pelo menos, duas dimensdes inteiras. Assim, em termos de pobreza, é possivel afirmar que 22,3% da populagao brasileira tinha
algum grau de pobreza multidimensional em 2017/18 e que houve uma queda de 21,9 pontos percentuais em relagdo ao valor de
44,2% auferido em 2008/09.

No que diz respeito a vulnerabilidade, as pessoas sdo consideradas vulneraveis quando detectadas perdas em pelo menos, o tamanho
de uma dimens3o inteira, ou seja, metade da exigéncia para a classificacdo de pobreza. Assim, em 2017/18 cerca de 63,8% viviam em
situagdo de vulnerabilidade multidimensional, porém uma quantidade menor do que os 81,7% identificados em 2008/09.

Os indicadores em si apontam para uma situagdo de melhora, ao menos neste periodo analisado. Isso pode ter se modificado no
periodo da Pandemia, mas somente quando tivermos disponivel outra POF é que poderemos atesta o que realmente aconteceu.

O mais importante acerca deste tema é a possibilidade de novas incursdes na utilizagdo dos dados que temos disponiveis e que podem
permitir leituras ndo tdo evidentes trazidas pela sua leitura pura e simples. A estatistica experimental permite que novas visdes sejam
apropriadas e permitam um entendimento casa vez mais claro da realidade na qual estamos inseridos no Brasil e no Mundo.
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Destaques do Més* Industria ﬁr

o o Pesquisa Industrial Mensal — Producao Fisica - IBGE
Projecao Itau (11/08/2023) Em Junho de 2023, a Industria subiu 0,3% em comparagdo com
Em 2023, o Brasil deve crescer 2,5% (Em Julho era 2,35). Taxa Junho de 2022. Acumulado de 2023 é de -0,3% até Junho.

SELIC chegando a 11,75% a.a. (12,0% em Julho) e o Délar a
: : : As influéncias
RS 5,00 no final de 2023. PIB para 2024 ainda muito pequeno positivas mais

e igual a 1,5%. Projecdes do PIB e Délar em 2023 semelhantes importantes foram
assinaladas por
industrias extrativas
com 2,9% e
vestuario com 4,9%.

as do més de Julho.

Banco Central — Boletim Focus (28/08/2023)

Para o ano de 2023, as previsdes para o Brasil mostram-se
melhores do que as anteriores para a previsdo de crescimento
do PIB em 2,31%, taxa Selic a 11,00% e taxa de cambio em

RS 4,98 para USS1. Previsdo do PIB para 2024 de 1,33%
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Pesquisa Mensal de Servigos - IBGE
O indicador de servigos cresceu 4,1% em Junho de 2023 frente a
Projec3o Bradesco (10/08/2023) Junho de 2022. A taxa anualizada passou para 6,2% em Junho de

2023. E a 282 taxa positiva seguida.
O PIB Brasileiro deve subir 2,1% em 2023 (mesmo valor de

Julho), com a agropecuaria puxando esta subida com 11,26%. Ganhos mais

A previsdo de crescimento do varejo é de 0,87% (Era 0,96% em significativos em
servigos prestados
as familias (19%) e
1,50%. Previsdes pioradas para o crescimento do varejo. servicos

profissionais (0,8%).

Julho). Para 2024, a previsdo de crescimento do PIB é de

Qu aNtO influenciam os influenciadores?

A Opinion Box e a Influency.me realizaram uma pesquisa com mais de 2100 internautas, em Julho de 2023, sobre o fendmeno do marketing de influéncia no
Brasil. Afinal de contas é vantajoso investir em influenciadores digitais? Veja os principais achados, a seguir:
3 em cada 4 internautas seguem algum influenciador digital, especialmente mulheres e com idade entre 16 e 29 anos;
Instagram com 90%, YouTube com 62%, Facebook com 37% e TikTok com 35% sdo as redes onde mais se seguem influenciadores;
A atratividade dos influenciadores esté no fato de falarem assuntos que as pessoas gostam (69%), ser simpatico/carismatico (48%) e se mostrarem
experientes em determinados assuntos/temas (41%);
Abandonar um influenciador esta mais ligado a conteudos que perdem qualidade (54%), divergéncias de pensamento (43%) e muitas postagens de
propaganda / posts patrocinados (35%);
73% dos internautas ja compraram algum produto recomendado por influenciadores;
Os produtos mais comprados por influéncia sdo: roupas, cosméticos, cursos, livros e maquiagem;
Os motivos mais decisivos para comprar produtos recomendados sdo: ja queria comprar e vi alguém testando o produto (38%), o influenciador me
lembrou desta necessidade (27%), o prego valia a pena (26%) e tive a curiosidade despertada (24%);
58% acham provavel que voltam a comprar por indicagdo de algum influenciador;
Os principais temas tratados pelos influenciadores que sdo seguidos s3o: turismo e viagens, Financas, Saude/Fitness e Humor;
Os homens mais lembrados sdo: Felipe Neto, Carlinhos Maia e Windersson Nunes;
As mulheres mais lembradas sdo: Virginia, Nathalia Arcuri e Bianca Andrade;

Os formatos preferidos sdo: videos com duragdo entre 1 e 3 minutos (34%), videos com menos de 1 minuto (21%) e videos com mais de 3 minutos (19%).

© Preparado e editado por Lytics — Gestédo da Informagéo, especialmente para a SBVC - www.lytics.com.br




