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A Renda como indicador fundamental para o consumo

Quando se fala em consumo no Brasil, é possivel acompanhar seu desempenho e suas expectativas verificando, dentre outros, 3 indicadores
importantissimos que possuem forte correlagdo: a taxa de desemprego, os niveis de renda e a confianga do consumidor. Em 2023 existiam 139,98
milhGes de pessoas recebendo algum tipo de renda no pais e distribuido regionalmente sendo possivel verificar a concentragdo das pessoas com
rendimento no Sudeste e no Nordeste (69% do total de pessoas). Estes dados sdo extraidos da PNAD pelo IBGE.

E possivel avaliar o tipo de rendimento verificando-se que aqueles recebidos de trabalhos continuos ou ndo, perfazem 63% e s3o a maior fatia. Ainda
com significado estdo a aposentadoria com 9% e pensao alimenticia, doagao e mesada de ndo morador com 2%, além do aluguel e
arrendamento com 1%.

Quando o enfoque se da pela cor ou raga é possivel observar que em 2012, o rendimento das pessoas pardas era, em média, 42% do rendimento das
brancas. Em 2017 o rendimento médio dos pardos era 44% do rendimento das pessoas brancas. Em 2023 esta diferenga foi de 42%. Em outras
palavras, nos Ultimos 12 anos, ndo se verificam movimentos que levem a uma diminui¢do da diferenga entre os rendimentos médios destes dois
estratos da populagao.

Quando a estratificacdo é feita através do género, evidencia-se a discussdao que é travada ha bastante tempo sobre a diferenga dos saldrios de homens
e mulheres. Novamente, o desenho das curvas € muito semelhante para ambos os géneros, porém a curva dos homens percorre patamares muito
mais elevados. E possivel verificar que, a partir de 2018 os salarios de ambos os sexos se aproximaram mais. Em 2012, o salario da mulher era 73% do
salario masculino. Em 2017, este indice sobe para 77% e em 2023 atinge 79%.

Um ultimo recorte de segmento que pode ser feito € segundo a idade e pode-se verificar que os rendimentos médios mensais sobem na razdo do
envelhecimento. E interessante verificar que a faixa mais jovem com idade entre 14 e 17 anos tem rendimentos em geral, da ordem de 23% do
rendimento médio das pessoas com 60 anos ou mais.

Por outro lado merece destaque o fato do rendimento 60+ ser mais alto em média que quase todos os demais grupos etarios. Isso ndo é comum, é
uma peculiaridade do Brasil por causa do INSS. Aqui aposentados frequentemente é o maior rendimento na familia, especialmente em familias de
baixa renda onde o desemprego e quedas de produtividade afetam diretamente a renda do trabalho, mas ndo as aposentadorias, indexadas ao SM.

Isto evidencia que para qualquer negdcio que pretenda lidar diretamente com o consumidor final, é fundamental compreender as nuances em relagao
a renda x seu publico-alvo, seja em termos geograficos, seja em termos de segmentos da sociedade. Como dissemos anteriormente, a renda é apenas

um dos pilares mais importantes e capaz de sinalizar a performance do consumo e quando outros componentes sao também analisados, a
complexidade aumenta substancialmente.
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A Fundagdo Getulio Vargas em parceria com o Instituto KOF de Zurique, Confianga do ° Rendimento Médio
desenvolvem dois indicadores que avaliam a saide econémica Global: o 0 Consumidor FGv /
Mar-Abr-Mai 2024 RS 3.181,00

Barometro Coincidente e o Antecedente da Economia Global. O primeiro Junho 2024 91,1

subiu 0,2 pontos em Junho ante Maio atingindo 93,8 pontos. O segundo,
também em Junho, subiu para 103,9 com subida de 1,0 ponto percentual.
Desemprego .
it ' Massa Salarial

O Barometro Coincidente avalia a situagdo atual da economia no mundo,

enquanto que o Antecedente, antecipa entre 3 e 6 meses os ciclos

econdmicos. Os Barémetros continuam sinalizando continuidade do ritmo

moderado de crescimento mundial ao final do primeiro semestre de 2024,
influenciado por avangos no mercado de trabalho, inflagdo gradualmente

sob controle e o afastamento do risco de uma recessdo em diversos paises.

Barémetros Globais - Ultimos 10 anos Mar-Abr-Mai — 7,1% Fev-Mar -Abr— RS 317.883 mil
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Previsdo de Indicadores
Pesquisa Industrial Mensal — Producao Fisica - IBGE
Instituicdo Em Maio de 2024, a Industria caiu 1,0% em comparag¢do com
negativas mais
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5 ‘ o de 11,7% e alimento
Prev. PIB 2024 2,3% 2,10% com queda de 4,0%.
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O indicador de servigos caiu 1,0% em Maio de 2024 frente a
Previs3o PIB 2025 ‘ 1,97% Maio de 2023. A taxa anualizada passou para 1,3% em Maio de
2024.
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Marketing & Vendas

A RD Station, plataforma com ferramentas de apoio ao Marketing e ao Comercial realizou uma pesquisa com mais de 3.300 profissionais de Marketing e de
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Vendas que apresentou resultados bastante interessantes, conforme exposto abaixo:
* 45% dos entrevistados afirmam que existe conexdo entre Marketing e Vendas, mas estdo trabalhando para aprimora-la. 27% alegam nenhuma integragdo.
28% informam que sdo realizadas reunides semanais entre os dois times. 27% informam a falta de frequéncia e 19% dizem que n3do sdo realizadas.

De forma geral, 75% das empresas informam que n&o atingiram suas metas de Marketing em 2023 (76% de empresas B2B e 73% de empresas B2C).

Os segmentos de destaque no atingimento de metas de Marketing sdo, por ordem: Varejo, E-Commerce e Saude e Estética.

Para 2024, 36% dos times de Marketing ndo tém metas, enquanto este indice foi de 25% na pesquisa realizada para o ano de 2023.

Verifica-se um aumento no crescimento dos investimentos em Marketing para 49% das empresas (em 2023 foi de 40%).

Os maiores objetivos para as areas de Marketing em 2024 sdo: gerar mais demanda (34%), Aumentar o reconhecimento da marca (29%), inovar
estratégias digitais (15%) e estreitar relacionamentos com clientes e base de contatos (11%).

55% das empresas utilizam Inteligéncia Artificial nas estratégias e agdes de Marketing, com prevaléncia para empresas B2B (63%). B2C indica 47%.

As que mais utilizam IA sdo empresas de pequeno porte (59%), seguidas pelas de médio porte (56%) e de grande porte (52%).

Em relagdo ao e-commerce, 25% bateram suas metas de vendas e 34% suas metas de Marketing.

Apenas 25% dos e-commerce’s, no processo do funil de vendas, acompanham o volume de clientes e a as conversdes em cada etapa de operagéao.

Apenas 35% dos e-commerce’s tém clara a definigdo do cliente ideal que devem buscar.

As estratégias de Marketing para o e-commerce estdo fortemente ligadas a: redes sociais (76%), Midia paga (72%) e Marketing de Conteudo (60%).
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