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Os dados do Registro Civil

Os dados trazidos pelo IBGE em relagdo as estatisticas do Registro Civil para o ano de 2022, mostram elementos que sdo fundamentais para o formato
e expansdo de novos domicilios formados, seja a partir de novos casamentos, seja através de divorcios.

Em 2022 foram realizados no Brasil 970.041 casamentos porém, a ocorréncia destes eventos é diferente em fungdo da regido geografica. No pais, este
nlmero correspondeu a 478 casamentos por 100 mil habitantes. A maior frequéncia é na regido Centro-Oeste com 612 casamentos por 100 mil
habitantes, seguida pela regido Sudeste com 565, Norte com 510, Sul com 471 e por fim Nordeste com 414.

Maio talvez ndo possa mais ser chamado de més da noivas, uma vez que ocupa apenas o sexto lugar dentre todos os meses de 2022. O campedo é o
més de Dezembro (10,5%), seguido por Novembro (9,7%), Setembro (9,5%), Outubro (8,8%), Julho (8,6%) e finalmente Maio com 8,2%. O primeiro
semestre concentra 44,9% das uniGes e o segundo 55,1%.

Em numeros absolu{to.s, o numero de casamentos.tlcou, de certa forma, estavel entre 2013 Participacdo do niimero de casamentos
e 2019 com uma média ao redor de 1.077.000 unides, despencando em 2020 no ano forte por més
da Pandemia para 757 mil e subindo para 970 mil em 2022, ainda inferior ao que era antes.  10.5% 87% o5%
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Do total de casamentos realizados 1,1% foram entre c6njuges do mesmo sexo, sendo " BO% 77% 76% T.6% 13y
0,45% de casais com conjuges masculinos e 0,65% entre conjuges femininos. Entre 2013 e 6,5%
2022, o numero de casamentos entre conjuges masculinos cresceu 147,5%, mas a unido
entre conjuges femininos cresceu 244,3%.
Por outro lado, aconteceram 340.359 divorcios em 2022, sendo 225.450 consensuais
(66,2%) e 114.436 (33,8%) ndo-consensuais. Destes 60% foram requeridos por mulheres.
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formadas através de unides ou separages. Em 2022 foram demandados, de alguma forma,
quase 1 milhdo de novos lares apenas por casamentos e cerca de 450 mil por divércios.

Valea pena observar <O Dashboard @

A Fundagdo Getulio Vargas em parceria com o Instituto KOF de Zurique, Confianga do G Rendimento Médio
desenvolvem dois indicadores que avaliam a saide econémica Global: o Consumidor FGV

Bardmetro Coincidente e o Antecedente da Economia Global. O primeiro Marco 2024 90,6 Dez-Jan-Fev 2023 R$ 3.498,00
subiu 0,6 pontos em Margo ante Fevereiro atingindo 92,8 pontos. O

segundo, também em Janeiro, caiu para 99,1 com queda de 5,8 pontos -

percentuais. O Bardmetro Coincidente avalia a situagdo atual da economia - I I I I I I I I I I I

no mundo, enquanto que o Antecedente, antecipa entre 3 e 6 meses 0s . EEEEEERE

ciclos econdmicos. Apés um periodo do ano passado em que a EERRERERRRER
economia global exibiu resiliéncia e uma saudavel tendéncia de
gueda das taxas de inflagdo, o quadro comeca a se alterar neste
inicio de 2024. Com um relativo esgotamento da desinflagcdo e das
baixas taxas de desemprego.
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Previsao de Indicadores

Instituicao
) com Fevereiro de 2023. Expansao de 4,3% em 2024.
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2024 (RS/USS : Pesquisa Mensal de Servigos - IBGE
O indicador de servigos encolheu 2,0% em Dezembro de 2023
Previsdo PIB 2025 frente a Dezembro de 2022. A taxa anualizada passou para 2,3%
em Dezembro de 2023.
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Tendéncias de bens de consumo 2024

A Neogrid e a Opinion Box realizaram uma pesquisa para identificar as tendéncias em bens de consumo em 2024. A amostra abrangeu todo o pais e

Pesquisa Industrial Mensal — Producao Fisica - IBGE
Em Fevereiro de 2024, a Industria subiu 5,0% em comparagdo

negativas mais
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contou com 2.212 entrevistas com erro de 2,1%, com consumidores a partir de 16 anos. Os principais pontos levantados foram:
* Preco (66%), PromogGes e descontos (60%) e Qualidade do produto (60%) sdo os fatores que mais influenciam na hora da compra;
80% acompanham as promogdes de produtos que pretendem comprar;
30% comparam pregos em diferentes supermercados antes de comprar;
64% comparam precos de mercado grandes com mercados de bairro;
Olhar para o preco quando compra um produto é um comportamento relatado por 91% das pessoas, com 81% das mulheres afirmam que sempre
olham os valores, enquanto é somente de 69% para os homens;
Tipos de mercado mais frequentados: Supermercados (33%), atacarejos (30%) e Hiper ou grandes redes (25%);

Para 2024, 72% dos consumidores afirmam que pretendem aumentar a periodicidade desse tipo de compras no modelo online;

Mais da metade prefere fazer todas as suas compras em lojas fisicas mas ja 1/3 fazem algumas compras de forma online (e s6 5% fazem a maior

parte das suas compras online);
40% dos consumidores leem rétulos dos produtos e 47% sempre olham para a validade dos produtos;
83% costumam levar mais itens quando veem que o prego estd baixo;

Se o consumidor ndao encontra um produto que queria comprar: 37% optam por adquirir um produto substituto na mesma loja e 33% procuram
em outra loja.
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