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IPV - indices de Performance do Varejo

Através dos dados originados pelas investidas da HiPartners, venture capital focado em Retail
Techs, € gerado um estudo mensal que engloba a variagcdo mensal e anual do fluxo de
consumidores, vendas, faturamento e reputacdo do varejo brasileiro. O report tem ainda

chancela da 4intelligence e da SBVC - Sociedade Brasileira de Varejo e Consumo.
Para conhecer mais, acesse

Importante:

No Mapeamento abordamos os dados de Fluxo de Visitas, gerados pela FX Data Intelligence, e
os dados de Vendas (Quantidade de Cupons e Faturamento), gerados pela F360°, ambas
investidas da HiPartners.

Para conhecer a Metodologia, acesse:


http://www.hipartners.com.br/ipv
https://www.fxdata.com.br/nota-metodologica-ipv.pdf

Metodologia

Amostra dados de fluxo de visitas: Aproximadamente 3.000 pontos monitorados.
Amostra dados de vendas: Aproximadamente 8.000 lojas fisicas.

Abrangéncia: Nacional.

Segmentos analisados: Otica, Moda, Beleza, Calcados, Eletroeletrénicos, Drogaria, Home
Center e Departamentos.

Premissas: Aplicacdo de premissas para andlise dos dados, como estabelecer o periodo
e quantidade de estabelecimentos por regido e por segmento.

Ponderacao dos dados: foi realizada com base nos indicadores de atividade econdmica,
priorizando maximizar essa correlacao.

Fonte dos Dados: IPV - indices de Performance do Varejo

. [ndice de Fluxo: FX Data Intelligence
* Indice de Vendas: F360°



Panorama do setor

620 SHOPPINGS NO TERRITORIO NACIONAL

($) RS 159,2 BILHOES DE FATURAMENTO em 2021

RS 128,8 BILHOES DE FATURAMENTO (EM 2020)

& 112.738 LOJAS

N 13 SHOPPINGS A INAUGURAR (eM 2022)

K 1,02 MILHAO DE EMPREGOS GERADOS

“ 397 MILHOES VISITANTES/ MES

Fonte: ABRASCE



NUmMeros do setor

NUmero Total de Shoppings 601
A Inaugurar em 2021 13
Area Bruta Locdvel (em milhdes de m?) 16
DEZEMBRO/2020 Vagas para Carros 1.002.947
Total de Lojas 110.938
Salas de Cinema 2.982
Empregos Gerados 998.000

NUmero Total de Shoppings m
A Inaugurar em 2022
Area Bruta Locdvel (em milhdes de m2)
DEZEMBRO,2021 Vagas para Carros 1.018.210

Total de Lojas 112.738
Salas de Cinema 3.019
Empregos Gerados 1.020.000

Fonte: ABRASCE




NUMeros regiondais

REGIAO N° DE SHOPPINGS % DO TOTAL ABL (m?2)
Norte 29 5% 871.974
Nordeste 107 17% 3.106.663
Centro-Oeste 67 11% 1.504.367
Sudeste 317 51% 9.267.162
Sul 100 16% 2.477.482

I———

Fonte: ABRASCE



NUmeros estaduais

FINAL DE 2022 FINAL DE 2021
AC 1 1 28.576 PB 8 9 261.911
AL 4 4 153.150 PR 38 40 946.414
AP 2 2 50.437 PE 22 23 673.058
AM 10 10 311.206 PI 6 6 147.796
BA 22 22 649.659 RJ 69 70 1.948.106
CE 21 22 589.902 RN 8 8 186.259
DF 20 22 465.186 RS 37 38 892.977
ES 12 12 320.608 RO 1 1 43.652
GO 33 33 655.449 RR 2 2 39.517
MA 11 11 280.128 SC 25 25 638.090
MT 8 8 225.139 SP 190 193 5.764.933
MS 6 6 158.593 SE 5 5 164.800
MG 46 47 1.233.515 TO 3 3 58.051
PA 10 10 340.535 Total 620 633 17.227.648

Fonte: ABRASCE
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NUmMero de shoppings

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: ABRASCE 9




NUmero de lojas

110.938112.738

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

1 99.990 102.300104.928105.592
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83.631 86.271
80.192
73.775 I I I I

Fonte: ABRASCE ] O




Fvolucao do setor
ABL (mihoes m?)
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Empregos diretfos
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Historico de visitas de
consumidores em milhoes

490 502

463
444 438
a7s 398 415 1 397
29 G
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O varejo de shopping No Brasi

SITUACAO ATUAL DO SETOR &

Apos ter caminhado de lado desde agosto de 2021, o fluxo de visitacdo em
lojas de shopping apresentou bom desempenho em dezembro com

crescimento de 12,2% em relacdo ao mesmo més do ano passado, fechando o

ano com crescimento de 5,6%. Na mesma linha, o fluxo de visitantes em
Shopping Centers no geral, aumentou em 12,9%, em média, em 2021 na
mesma base de comparacdo. O félego no Ultimo més do ano, no entanto, ndo
garantiu recuperacdo da normalidade, o varejo em lojas de shopping ainda
recebeu, em méedia, 40,0% menos visitantes em 2021 do que em 2019, periodo

pré-pandemia.

Fonte: Relatdrio IPV - Dezembro | Especial: Datas Comemorativas & Natal 2021 ] 4




Fluxo de visitas Nno ano de
021 em Shopping Center e
lojas fisicas

no Brasil




m2018 2,4
m2019
m 2020
m 2021

Vanacao anual do fluxo

de visitas em shopping no ano de 2021 (%)

780,3
626,3
215,3
121,6
37 1.9
2.4 4,859 2,47 1,33 2,1594 I 038 g ZL" 287151 139 17.3 11,6
l2,0 5,90 -1,25. -1,5I -2,24! -4.9% A ] o7l ozl 33 B B s

-3,64-50,1 -45,1 -43.54 3 P -0,_?3? o4 82,20 -72.,90 -64,06 -57,78 -56,32 -52,98  -1,38-51,28

JAN FEV MAR ABR MA JUN JuL AGO SET ouT NOV DEZ

4,53 2,47 1,33 2,29 4,99 2,15 0,38 1,76 3,3 1,39 0,51

3,64 0,59 1,44 1,52 0,39 3,44 2,94 0,72 2,89 2,87 1,98 1,38

217 5,95 4332 9494 91,94  -82,20 72,90 64,06 57,78  -5632  -52,98  -51,28

50,1 45,1 54,3 780,3 626,3 215,3 121,6 37 21,9 15,1 17,3 11,6
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Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo



%, Indice de shopping

Huxo de visitas no ano de 2021

/X\x j',y
A ﬁ Ano x Ano: Em relagdo ao mesmo més do ano anterior
" o |—| " Més x Més: Em relagao ao més anterior
am am
780,3%
750%
626,3%
550%
350%
215,3%
121,6% 21,9% 150%
T 151%  173% 21,7%
5% 37,0% 7 l,l 4% 11,6;
3% 0,9% -U.1% -50%
-35,3% .451% -53,.9% '
451% oo |
Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul AQo Set Out Nov Dez
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Ind|<:e de lojas fisicas

Huxo de visitas no ano de 2021

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

800,0%

677.2% 700,0%

600,0%
500,0%
400,0%
300,0%
200,0%
100,0%

0,0%

'éj'g% -42,3% 54,97 -14,6% 319 -13,3% -16,3% -100,0%
=94,0/0 -51,8% -22,8%

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul AQo Set Out Nov Dez
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10,9%  -8,4%
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Fluxo de visitas no ano de 2021

Shopping Mall

HEE

O fluxo de consumidores de shopping centers no Brasil registrou forte crescimento nos Ultimos
meses quando comparado com o mesmo periodo do ano anterior. E o que mostra o indice
de Performance do Varejo (IPV), feito em conjunto pela HiPartners, fornecendo insights
estratégicos para o varejo, a partir dos dados fornecidos por suas investidas: FX Data
Intelligence - plataforma de monitoramento do comportamento do consumidor, F360° -
plataforma de gestdo financeira, e Harmo - plataforma de feedback intelligence. Os dados
sdo chancelados pela SBVC (Sociedade Brasileira de Varejo e Consumo) e pela
4intelligence, empresa que desenvolve plataformas de inteligéncia para o mercado B2B,
responsavel também pela metodologia das andlises, garantindo mais equilibrio ao estudo e
agregando outros indices para homologar a sinergia com diferentes benchmarks do

mercado, como a PMC (Pesquisa Mensal de Comércio) e o Google Mobility

19
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Fluxo de visitas no ano de 2021 em

hopping Center e lojas fisicas
pOr regiao




Inchce de shopping

Auxo de visitas o ano de 2021 porregido

==|_|==

Falta de dados, estabelecimentos que nao obtiveram o periodo comparativo
completo por problemas de infraestrutura, falta de internet ou algo que tenha

comprometido o funcionamento do sistema.
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-92,4% -86,5% -159%
94,4%  120,7% 234,1%

Jan Fev Mar Abr Mai Jun

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

Indlce de lojas fisicas

ﬂ Auxo de visitas o ano de 2021 porregdido

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior

Més x Més: Em relacao ao més anterior

15800,0%
13800,0%
11800,0%
9800,0%
7800,0%
5800,0%
3800,0%

62 0%I
800,0%
‘ 5% 12,9%1.5%

- -200,0%
o | -6,3% ) :
e A8,3% -15,8%

Jul Ago  Set Out Nov  Dez
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354,07

205,7%

1947 2% 7.0 SA% 887

-41,6% -43.9% 4377 -28,6%

Jan Fev Mar Abr Mai Jun

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

75,57

-6,9%

Jul

Inchce de shopping

Auxo de visitas o ano de 2021 porregido

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior

Més x Més: Em relacao ao més anterior

16,6%

Ago

*7,7%
-26.8% -19.1%
Set Out

400,0%
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300,0%
250,0%
200,0%
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100,0%

28,0% 21,0% 50.0%
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— 0,0%
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-100,0%

Dez
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w Indice de lojos fisicas

Auxo de visitas o ano de 2021 porregdido

i,
4 B

D / Ano x Ano: Em relagcao ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

800%
700%
600%
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375,5% 400%
300%
200%

28,7% 759 0%

689,3%

0%
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Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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S Indice de shopping

Auxo de visitas o ano de 2021 porregido

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

Falta de dados, estabelecimentos que nao obtiveram o periodo comparativo
completo por problemas de infraestrutura, falta de internet ou algo que tenha

comprometido o funcionamento do sistema.
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4 ndice de lojas fisicas

” ﬂ Auxo de visitas o ano de 2021 porregdido

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

250%
210,4%
200%
150%
100%
30,9750%
Zo

0%
-4,4% -50%

-44.1%  .26,7%

-69,3%
-512%  -46,5% -73.1% e

Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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16,1%

Indlce de shopping

Auxo de visitas o ano de 2021 porregido

==|_|==

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

4512,3% 5000%

4000%

2782,2% 3000%

2000%

550,8% 154,5% 19.5%  25,3% 1000%
1.1% 88%733% 33,0% ¢79 81%16%9%
- ¢ 0%

*fﬁb;p

-31,27:39,9% -60,7%

Jan Fev Mar

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

-3,3% -0,5%

-50,3% -65,7% -1000%

Abr  Mai  Jun  Jul Ago  Set Out Nov  Dez
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-52,6%

Jan Fev Mar

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

-50,6% 318%% -60,3% -9,3% -20, %,%-17,5% -19,5%
£7069.6% -9.3%

““"Indice de lojas fisicas

o, Auxo de visitas o ano de 2021 porregdido
=

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior
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28



Indice de oRPINg

iy e / Ruxo de Vistas no ano de 2021 porregicio

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

439,4% 500%

400%

262,9% 300%

209,5%
170,1% 200%

112,8% 115,7%

'5113'84;5 62,07 ~60.0% R
SR 173,0%

Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo
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_Indice de

Ojas fisicas

Auxo de visitas o ano de 2021 porregdido

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior
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‘53? Fluxo de visitas no ano de 2021

por regido

O fluxo de visitas em lojas fisicas e shopping centers em tfodas as
regides do pais apresentou crescimento em comparacdo Ao

mesmo periodo de referéncia do ano anterior, 0 que representa a

evolucdo do setor de forma positiva.
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Fluxo de visitas
NO AaNO de 2021
por segmento




2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

©\0,

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

Més x Més: Em relacao ao més anterior
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior
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Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior

350%
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200%
150%
100%
— 42,8%0%
2omm 0%
-50%
-100%

Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior

14000%
12000%
10000%
8000%
6000%
4000%

89.7% 2000%

63,6%
’ 7/5%, 18,3%
36,2%J 32'2%4'} { e,e% // 087 > J* 0%
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-2000%
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Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior

40000%
35000%
30000%
25000%
20000%
15000%

10000%
3961.7% 338,9% B
15,7% l 1,7% 10,8% 1,6% °000%
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Jan Fev Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
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Jan Fev Mar Abr Mai Jun

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

*nimeros nao divulgados nos relatérios anteriores por falta de dados de amostragem.

Jul

Ago

2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior

Set
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Dez*
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior

450%
400%
350%
300%
250%
200%
150%
100%
/ 5 g 87 9,0% 50%

—_—.‘L—.—s%._ﬁ —C— —— r_"\.| 0%
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-100%
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2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

Més x Més: Em relacao ao més anterior
600%

500%
400%
300%

200%
u0 9% 100%

—— - A
| = ,8% _.‘_[9'2% tl-z 3% ,5% | 5,3%7

-100%
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-19.1% -50,0%

Jan Fev  Mar Abr  Mai Jun Jul Ago Set Out  Nov* Dez*
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#2 Indice de lojas fisicas

Auxo de visitas no ano de 2021 por segmento

O segmento de vestudrio destacou-se de forma positiva em dezembro,
com avango na visitacdo a estabelecimentos de moda (25,1%) e da
calcados (9,7%), na comparacdo com o mesmo meés de 2021, seguidos
pelo segmento de beleza (9,4%). Esses segmentos sdo costumeiramente
procurados no periodo natalino. Em 2021, no acumulado do ano,
apenas ofica apresenta crescimento (2,0%), com destaque negativo

para lojas de departamento (-25,6%).

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo
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Vendas nas lojas fisicas
do Brasil

42



Jan Fev Mar

Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo
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Faturamento

Lojos fisicas—ano de 2021 no Brosil

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior

Jul

Ago

Set

Qut

Nov*

Dez*

50%
40%

0%

10%
0%
-10%
-20%
-30%
-40%
-50%

43



Fonte: IPV - indices de Performance do Varejo

Abr

Cupons

Lojos fisicas—ano de 2021 no Brosil

Ano x Ano: Em relagcdo ao mesmo més do ano anterior
Més x Més: Em relacao ao més anterior
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#=* Faturamento e Cupons
Vendos ano de 2021 no Brosi

Em 2021, o faturamento nominal aumentou 10,1% em relacdo a 2020
considerando lojas de shopping e de rua, € o nuUmero de cupons avangcou em
10,0%, mantendo o ficket médio nominal relativamente estavel. Ao longo do
ano, as datas comemorativas fradicionais ajudaram a aumentar a performance

de vendas pontualmente. No entanto, o aumento do faturamento estd fambém

associado ao aumento geral de precos que permeou toda a economia em
2021. A inflacdo ao consumidor registrou 10,1%, puxada pelo aumento dos
precos de transportes, habitacdo e alimentos e bebidas. O repasse do aumento
de custos ao preco final pode explicar parte do aumento do faturamento, nesse
Caso, o ficket meédio manteve-se estavel por conta de precos mais elevados.
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2 Shopping center e Loja fisica

POs pandemia

Uma grande transformacgdo ocorrida pés pandemia, que vem

acontecendo, geram fortes consequéncias positivas para o futuro.

Junto a vacinacdo em massa da populacdo global contra a Covid-19, as
perspectivas sao otimistas para o fim da pandemia. A diminuicdo do ritmo
de contdagio da doenca jd vem provocando boas expectativas em
relacdo a recuperacdo da economia.

Através do Estudo apresentado vemos parte dessa recuperacdo nos
shopping centers. J& lojas de rua ainda sofrem com a pandemia. Neste
Ccaso, areinvencdo e reestruturacdo das lojas, através de ferramentas

digitais, € quase que obrigatdria para atrair o publico.
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Ficha Tecnica

Realizacdo SBVC:

Eduardo Terra - Diretor-Presidente da SBVC e socio da BTR Educacdo e Consultoria
Fernanda Besnosoff - Coordenadora de Pesquisas e Estudos da SBVC

Diretoria SBVC:

Eduardo Terra - Diretor-Presidente da SBVC e sécio da BTR Educacdo e Consultoria
Alberto Serrentino — Vice-Presidente e Conselheiro Deliberativo da SBVC e Fundador
da Varese Retail

Hélio Biagi — Presidente do Conselho Deliberativo da SBVC, Sécio da BTR Educacdo e
Consultoria e Co-Fundador do OasisLab

Ronald Nossig — Vice-Presidente e Conselheiro Deliberativo da SBVC e Co-Fundador
do OasisLab

Maria Odete Alves — Gerente Executiva da SBVC

PARCERIA

Fldvia Pini — FIdvia Pini, soécia da HiPartners Capital & Work p
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