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O mercado de moda no Brasil em 2021 foi de cerca de USS 48 bilhdes (algo como RS 249 bilhdes) e representa o 92
maior mercado mundial neste segmento, enquanto os EUA possuem um mercado de USS 359 bi, a China USS 324 bi e

o Japdo USS 84 bi.

Segundo levantamento realizado pela Nuvemshop, provedora de servigos para lojas virtuais, apenas no primeiro
trimestre de 2021 foram vendidos USS 134 milhdes no e-commerce de vestuario. Apesar do bom desempenho,
considerando o tamanho total do mercado, isso nos leva a considerar o quao importantes sao as lojas fisicas para este

mercado.

Segundo o Ranking SBVC 2022, em 2021 as 38 maiores redes de venda de Moda e que ainda incluem Calgados e
Acessorios somaram cerca de RS 73 bi, ou seja, algo como USS 14 bi e que chegariam perto de 30% do mercado total.

Isso apenas reforca também a importancia das lojas individuais e pequenas redes na composi¢cao do mercado.

Fonte: https://www.statista.com
82 edicdo Ranking 300 Maiores Empresas do Varejo Brasileiro 2022 SBVC
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O objetivo fundamental deste estudo é apresentar como acontece o consumo de moda no Brasil,
segundo suas regioes geograficas e classes socioecondmicas. Por moda entende-se o conjunto
formado por vestuario e calcados.

O estudo foi desenvolvido pela Cognatis em parceria com SBVC, com base em seus bancos de dados
sobre demografia, consumo e empresas e que reiunem mais de 3 mil variaveis, além da utilizacao de
sua ferramenta de georreferenciamento, Nettool®.

Foram analisados aspectos relacionados aos consumidores, ao varejo de lojas fisicas, bem como as
industrias que fabricam estes produtos.
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O resultado final foi uma visao geral de como se comporta a cadeia de consumo de moda no Brasil,
assim como o que os consumidores compram e quanto gastam.

As variaveis referentes aos gastos e ticket médio apresentadas no estudo, referem-se aqueles feitos
na categoria, nos domicilios que consumiram estes produtos.

O Geomarketing € uma ferramenta poderosa com inumeras aplicacdes para o varejo, para os
prestadores de servicos e para a industria e pode ajudar significativamente na minimiza¢ao de riscos
e na potencializacao de recursos.
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O Nettool® pode ser operado de forma simples apds um rapido treinamento sendo acessado diretamente

através de um endereco web

o B

A plataforma Nettool®
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Regiao Nordeste
Populagao: 57.667.842
27,0% do Total

Regidao Norte
Populagao: 18.906.962
8,9% do Total

ReglioNCentro-Oeste Regido Sudeste
Populagao: 16.707.336 | . on -
2 8% do Total Populagao: 89.632.912
’ 42,0% do Total
Regiao Sul
Populacao: 30.402.587
14,3% do Total

Fonte: Estimativa IBGE 2021
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A classificacao socioeconémica utilizada neste estudo é aquela definida pela ABEP — Associagao Brasileira
das Empresas de Pesquisa através do Critério Brasil - Versao 2022 e que classifica os domicilios brasileiros
segundo variaveis relativas aos itens de posse, grau de instrucao do chefe do domicilio e acesso a servicos
publicos. A renda média estimada para cada estrato socioeconémico com base na PNAD — Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios Continua do IBGE é a seguinte:

Estrato Renda Média
Socioeconémico Domiciliar (RS)

A ] [ 21.826
B1 ] 10.361
B2 ] 5.755
C1 ] 3.276
C2 ] 1.965
D/E ] 900

Fonte: Critério Brasil ABEP 2022



N 28VC ccff,.%.sGastos com vestuario por Classe Social no Brasil

Participa¢ao no total das Participacdo
despesas mensais dos domicilios estimada no
com Vestuario (%) Brasil (%)

Classe

Social*

a Aplicada

A 0;1 219
B1 8)7 11
B2 23,4 16,7 30
\ J \ J \ J %\
e a e A ( ) D/E Bl
C1 28,7 21,0
C2 17,4 \ 26,4 ) c2
D/E 11,6 27,9
\ J \ J \ / ——Despesas com vestudrio

——Participacdo no total de domicilios
Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE - 2020
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Centro- Oeste

. Norte
Nordeste
Sul 22%
17%

Sudeste

46%

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE - 2020
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(" N (" N
B 10,6 25,2
N\ J N\ J
C )\ 4 N\ ( N\ ' N\ 4 )
Bl 26,3 36,9 11,3 25,5
C J \_ J U J L J L J
e ) N N N N
B2 25,1 34,8 12,6 27,6
. J L ) L J L 7 y
4 ) 4 N\ [ N ' N\ 4 )
c1 26,4 301 | | 13,6 29,9
\ J J J L —F—_ J
4 ) N N N
C2 25,7 29,7 15,6 29,0
0 J _ J U /L J U
g ) s N\ 7 N\ ™) g
D/E 22,7 27,4 204 Y 29,5
J \_ L J/ Y, \_
D N N N p
Total 25,5 32,7 14,0 27,8
0 J _ J U /L J L J

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE - 2020 * Critério Brasil ABEP **Participag¢do no total das despesas mensais dos domicilios
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O ticket médio é a despesa média mensal por domicilio dentre aqueles que consumiram a categoria

A 395 470 260 310
A 0 J _ J U /L J U J
4 D N N N )
Bl 139 168 95 114
U J \_ L U J \§ _J
4 D N N N )
B2 110 131 89 100
U J \_ L U J \§ _J
4 D N N N )
C1 87 89 69 80
U J \_ L U J \§ _J
4 D N N N )
C2 72 74 60 62
\ J \ J U /L J L J
4 D N N N )
D/E 53 54 49 46
U J \_ O\ U J \§ _J

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE - 2020 * Critério Brasil ABEP **Participagdo no total das despesas mensais dos domicilios
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Norte | 168 |
k AN L VAN Y, g% y JAN Y,
( N\ ( N\ ( s aYd aYd aYd N
Nordeste 1.199 | 466 354 227 156 103
\ J VAN AN J J J \J
e AYa aYa AYa N N N \1
Sudeste 1.039 369 265 198 160 133
. J VAN AN J J AN
e N aYa AYa N N N
Sul 843 331 280 189 175 136
. J VAN AN J J AN
( Y4 N Y aYd AYd AYd 1)
Centro-Oeste 994 376 299 197 154 127
J Y, L L VAN J
A A AYs N\ ( N\ )
Brasil 1.012 375 285 206 161 118
- AN AN J L L VAN VAN Y,

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE - 2020 **Participagdo no total das despesas mensais dos domicilios
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O mapa ao lado mostra através da
intensidade de cores o ticket médio
domiciliar de gastos com vestuario,
permitindo verificar os maiores gastos nas
regioes Sudeste, Sul e também parte do

Centro-Oeste, com destaque para Brasilia.

Ticket Médio do Domicilio cos
Vestuario

Area Municipios (5564)

51.853 140,08 (1076)

740,09 a 716738 (1582)

167.38 2 19583 (1499)
B 79583223825 (1098)

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE — 2020 / Extragéo de mapas Nettool® B 238252 511.01(309)



K SBVC /57 Ticket Médio por Regiao

Ticket Médio Domiciliar Vestuario
Masculino®

Ticket Médio Domiciliar Vestuario
Feminino®

Ticket Médie do Domicilio com
Vestudno Masc.

Area Regides Brasileiras (5)

76253 983(1)
9833 10241(1)
B 102472 108.32(1)
B 108322 17338(7)
W 73383 71338(7)

Ticket Médio do Domicilio com
Vestuano Fem.

Area Regides Brasileiras (5)

92332 106.05(1)
106.05a 114.22(1)
W 7174222 720.85(1)
Bl 20852 12983 (1)
Wl 729832 712983(1)

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE — 2020 / Extragéo de mapas Nettool®
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Ticket Médio Domiciliar Vestuario Ticket Médio Domiciliar Calgados*
Infantil*

Ticket Médio do Domicilio com
Tickot Médio do Domicilio com
Vestuino Inf
Area Regides Brasileiras (5)
Area Regides Brasievas (5) 7467a8013(1)

80.132 9772 (1)

97,723 102.25 (1)
Bl 102252 11583 (1)
Wl 175832 11583(1)

4686235328 (7)
592826878(1)
L 68768 6507 (1)
B 69075 7435(1)
W a35a7435(1)

Fonte: GEOpop Consumer Cognatis com base nos dados do IBGE — 2020 / Extragéo de mapas Nettool®
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Varejistas
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Distribuicao das lojas de vestuario
Regides Brasileiras 2022

cul 46% das lojas de vestuario est3o localizadas
u

19% na Regido Sudeste que concentra 42% da

Sudeste
46%

N

populacao

Centro-Oeste

g 9%

\Norte

Nordeste 7%

19%

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
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Durante a Pandemia o numero de lojas de venda de O numero de funcionarios também

vestuario cresceu em todas as regides aumentou no Pds-Pandemia

Dsitribuicao das lojas de vestuario
Regides Brasileiras

98.072 M Total de Lojas 2022 2 O 1 9 * 608 . 3 9 6

85.134

Centro-Oeste

B Total de Lojas 2019

201.601

Sul
184.814

2022* 649.709

211.327 | 4 1 ‘ 3 1 3
Aumento

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas * Comparativo entre os meses de Outubro de 2019 e Outubro de 2022

Sudeste

Nordeste

71.262
Norte

59.460
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Dsitribuicao das lojas de cal¢ados
Regibes Brasileira 2022

Sul
14%
Sudeste
50%
Centro-Oeste
\ /_ -
9%
I \Norte
6%
Nordeste

21%

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas

Estrutura de lojas de Calcados

Apenas 21% das lojas de cal¢ados estao

localizadas na Regiao Nordeste que

concentra 27% da populacao brasileira
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Durante a Pandemia o numero de lojas de venda de O numero de funcionarios também aumentou
calcados cresceu em todas as regioes no Pds-Pandemia porém menos do que nas

lojas de Vestuario

Distribuicao das lojas de cal¢ados
Regides Brasileiras

2019* 173.634

8.295 B Total de Lojas 2022

Centro-Oeste

7.905
M Total de Lojas 2019

sul oo 2022* 181.337
Sudeste e
1.656 7 : 7 O 3
Nordeste 112';:1 A U m e n tO
e [l

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas * Comparativo entre os meses de Outubro de 2019 e Outubro de 2022
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Para que se possa ter uma dimensao do varejo de vestuario é possivel compara-lo ao varejo de

alimentagao formado por super, hiper e minimercados no Brasil com dados de Outubro de 2022.

Varejo Varejo

Alimentar Vestuario

Numero de lojas 510.541 1.066.129

Participacao de Redes* 2,98% 1,85%

Estes numeros mostram a forte presenca de empreendedores unicos, caracterizados ou nao como MEI -

Micro empreendedor Individual em ambos os setores, porém com maior prevaléncia no de alimentagao

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas * Empresas que possuem filiais vinculadas ao CNPJ raiz da matriz



IndUstria
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As empresas de pequeno porte respondem por O faturamento anual estimado total das
46% do faturamento da industria de vestuario no industrias de vestuario caiu durante a Pandemia
Brasil
* °
Distribuicao do faturamento Industria 20 19 RS 60, 7 B|
Vestuario
Até Outubrro 2022
Grande * .
pore 2022 RS 51,8 B

rone’ RS 8.9 Bj

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas * Comparativo entre os meses de Outubro de 2019 e Outubro de 2022

Médio
Porte
36%

N

14,7%
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Durante a Pandemia nas industrias de vestuario a

populacao empregada diminui cerca de 30%

2019* 401.710

2022*

279.424

122.286
30,4%

Fonte: SmartLeads com dados do Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas

* Comparativo entre os meses

As industrias de vestuario

Distribuicao de funcionarios
Regibes Brasileiras 2022

Sul
~30,6%

Sudeste
Centro-
Oeste

51,7%
N Dy o
NN
\Norte

0,3%

I Nordeste
13,6%

As regioes Sul e Sudeste concentram 83%

dos empregos na industria de vestuario

de Outubro de 2019 e Outubro de 2022
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89 66

E possivel verificar graficamente a forte
concentragao de industrias de vestuario na
Regiao Sudeste e especialmente no Estado de

Sao Paulo

Total de Industria Téxtl
Area Regides Brasileiras (5)

2369a6074(1)

6074a 11317(1)

11317 a2 18575 (1)
B 18575 a 46062 (1)
W 46062 a 46062 (1)
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R A L T S3o Paulo detém a maior
y ‘l;}f“g".:i YRy
<2 -

4

N

quantidade de industrias de
vestuadrio e é possivel verificar a
concentracao em regioes tais
como a Regiao Metropolitana de
Sao Paulo, Campinas, Franca e

Vale do Paraiba.

Total de Industng TéaM - SP
Aros Nungwos (645)

| Cal(14D)

| Jad(I0%

O J 8 17 206)
170257 (174)
T8I ()
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Consumidores

* As Classes Socioeconémicas B2 e C concentram a maioria do consumo de vestuario no Brasil.

e O ticket médio com vestuario cresce a medida em que aumenta a classe socioecondmica e a diferenca
entre os gastos médios de domicilios de classe A com os da classe imediatamente inferior B1, chega a
170% em média.

A Regiao Sudeste que concentra 42% da populacao do pais, representa 46% do consumo de vestuario

O Feminino é a principal categoria de vestuario nos domicilios brasileiros, seguida pelos gastos com
calcados, com vestuario masculino e por fim vestuario infantil.

* A participacao dos gastos com vestuario feminino nos domicilios, cresce de maneira diretamente
proporcional a Classe Socioeconémica.

* Ja para os gastos com vestuario infantil, a participacao € inversamente proporcional ao poder aquisitivo

das familias.



Varejo

A Pandemia significou um momento em que a quantidade das lojas fisicas que vendem produtos de
vestuario aumentou 6,8% de forma generalizada pelo pais.

* Aslojas de calcados também verificaram crescimento neste periodo recente entre 2019 e 2022, porém
um pouco menor do que as de vestuario, registrando uma taxa de 4,4%.

 Asregides Sudeste e Sul que concentram 54,3% da populacao brasileira, possuem 63% do total de lojas

fisicas de vestuario instaladas e 71% do total de lojas de calcados.
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Industria

* Diferentemente do varejo a industria de vestuario sofreu com a Pandemia e apresentou queda
significativa em seu faturamento de 14,4% entre Outubro de 2019 e Outubro de 2022.

* As empresas de pequeno porte sao responsaveis por 46% da producao de vestuario no pais.

* A perda de funcionarios nas industrias de vestuario foi significativa e da ordem de 30% entre Outubro
de 2019 e Outubro de 2022.

 Aregido Sudeste concentra 51,3% dos postos de trabalho na industria de vestuario enquanto a regiao

Norte conta com apenas 0,3% destes postos no Brasil.



( ° V' 4 °

Realizacao SBVC:

Eduardo Terra — Diretor-Presidente da SBVC e so6cio da BTR Educacao e Consultoria
Fernanda Besnosoff — Coordenadora de Pesquisas e Estudos da SBVC

Diretoria SBVC:

Eduardo Terra — Diretor-Presidente da SBVC e socio da BTR Educacéo e Consultoria

Alberto Serrentino — Vice-Presidente e Conselheiro Deliberativo da SBVC e Fundador da Varese
Retall

Hélio Biagi — Presidente do Conselho Deliberativo da SBVC, Socio da BTR Educacao e
Consultoria e Co-Fundador do OasisLab

Maria Odete Alves — Gerente Executiva da SBVC



Ficha Técnica Cognatis

A Cognatis é o resultado de mais de 20 anos de experiéncia de seus sOcCIOS has areas

de geomarketing, inteligéncia de mercado, modelagem estatistica, pesquisa de marketing

e desenvolvimento de software para geomarketing.

Visite: www.cognatis.com.br e conheca mais sobre 0s n0ossos produtos e servicos

Equipe Cognatis responsavel pelo Estudo

Direcdo Geral Apoio na extracao de mapas e dados
 Reinaldo Gregori * Carlos Abdalad

Coordenacéao * Lucas Rodrigues

e Luiz Goes * Gilberto Ferreira

* Rignaldo Carvalho


http://www.cognatis.com.br/

