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O e-CommerceCrosstBordeé umarrealidade parmarcascou vargjistas.que: desejam
internacionalizar suasreperacoes: Estabelecer umaspresencasfisicar emoutres paises e
regides,ssejacomrumsescritorionwarehouseou um centroddeldistribyicio,pedededuzir
burocraciasdegais g;agilizariolciclodediendas e gntregas paraosnconsunidores de fora.

e-Commerce Comercializar produtos pela mternet '

-----*

CROSS BORDI e envialos para outros'paises: -

Fonte: https://vtex.com/ptbr/blog/estrategia/entendao-porque-e-comofazercrossborder-parae-commerce/
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Nesta pesquisa foi abordado ®@ CommerceCross Bordedo consumidor
brasileiro que compra em sites/apps de outros paises.

Existe tambénuma outra abordagendo e-CommerceCross Border, que € a
empresa brasileira gue vende para fora do pais.

Tipos de comeércio online estrangeiro das empresas:

1. Multicentros de distribuicao:abertura de um centro de distribuicéo
no pais desejado.

2. Despacho centralizadenvio a partir do centro de distribuicdo mais préximo do pais de destino.

Fonte: https://vtex.com/ptbr/blog/estrategia/entendao-porque-e-como-fazercrossborder-parae-commerce/
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Cross Border Traderesceu/6% em faturamento en2020.
Faturamento total do
e-Commerce brasileiro 2020 Importancia em faturamentag crossborder trade
21%

100, D 14% pn 16% gy 15% o 130, 17%

R$110.1 BI

2014 2015 2076 2017 2018 2019 2020

Var.20 vs. 19
4"7% R$22.7 BI Variagdo versus ano anterior em faturamento
Var. 20 vs. 19
66%
76% O aumento do - 23% 5% m—_
dolar representa 26% — /"'
15% do crescimento
de Cross Border .—W

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Il 5:2C + Cross Border Trade [ ] Cross Border Trade B2C -YoY (R$)  ====Cross Border Trade - YoY (R$)

*Dados em Reais considerando a média do délar de cada ano para conversao

Fonte:Ebit NielsenWebshopperg3 - pesquisa sobre compras em sites estrangeiros realizada no periodo de 11 a 29 de janeiro de 2021
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Lei que facilita o comércio online estrangeiro no Brasil:

Gha oSya ljdzS AYyiGSANBY NBYSaal LkRaidlft AYGSNYIF OA 2\
dolares dos Estados Unidos da América) ou 0 equivalente em outra moeda serao

desembaracados com isencao do Imposto de Importacao, desde que o remetente e 0

RSaGAY Gt NA2 aSely LlSaazlha FTNaAaAOl aodé

LimitacOes das empresaburocracia de sistemas politicos e regimes fiscais mgis

protecionistas, atrapalhando, inclusiveindernacionalizacao das operacOeessas
empresas.

LimitacOes dos consumidore€onexao brasileira de internet instavel e lenta, cqm
cerca de um terco da velocidade média global.

Fonte: https://receita.economia.gov.br/noticias/ascom/2016/junho/limitk-isencacem-remessasie-pequencvalore-de-us-50-00
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CADA VEZ MAIS SITES AMERICANOS E CHINESES OFERECEM PRODUTOS
EM LOJAS ONLINE TRADUZIDAS PARA O PORTUGUES E PRECOS ATE
MESMO BAIXO DOS PRATICADOS NO BRASIL, COM FRETES E TEMPO DE, -
ENTREGA CONSIDERADOS SATISFATORIOS PELO CONSUMIDOR

BRASILEIRO. =

O MERCADO BRASILEIRO ESTA PREPARADO PARA ISSO? ‘
E PRECISO FICAR DE OLHO! v NS
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